Freitag 8. April 2011

Tagungsthema: BILD-KOMMUNIKATION-MEDIEN

Fachgruppen (FG)

RAUM A -AUDITORIUM

RAUM B - SEMINARRAUM

RAUM C

RAUM D

08.45-09.15 SGKM 2011 Registrierung und Willkommenskaffee
09.15-09.45 Begriissung
Stephan Graus, Schaulager Basel
Prof. Dr. Vinzenz Wyss, Prasident der SGKM
Prof. Dr. Klaus Neumann-Braun, ifm Universitat Basel
Prof. Michael Renner, HGK FHNW
09.45-10.30 Keynote: Multimediale Rhetorik - Konvergenz
und TV-News
Ruedi Alexander Mueller-Beyeler, Leiter Fachbereich
Medien und Kommunikation HTW Chur, Prasident von
Tatin Scoping Complexity, Basel
10.40-12.00 1A-Bild und Entwurf, eikones, Nationaler 1B -Bildbasierte Kommunikation in der FG 1-Methoden
Forschungsschwerpunkt (NFS) Bildkritik politischen Berichterstattung /PR | Eventistery ANl i inlde KoM mUniketo nanisens
Disegno als Experimentalsystem - Ikonische Performa- Montrer une guerre «propre»: Instrumentalisation des schaft am Beispiel des Informationsgewinns bei Online-
tivitat in der Entwurfszeichnung // Ulrich Richtmeyer images d'information // Yeny Serrano Suchen // Katharina Sommer
Die Vorstellung eines 6ffentlichen Raumes. Das Entwerfen Un événement mondial dans cent journaux: une ou cent Ein- oder zweidimensionale Skala beim Manipulation
in der dokumentarischen Fotografie // Helga Aichmaier images? L'image du tremblement de terre en Haiti dans la Check? // Steffen Kolb, Ansgar Thiessen
Pushing Pixels Through Precise Mishandling presse internationale // Philippe Viallon Qualitatssicherung bei Sekundaranalysen. Vergleich-
// Theodore Davis Fotografische Selbstprasentation Schweizer Politiker auf barkeit und Aquivalenz in vorliegenden internationalen
personlichen Webseiten und auf Facebook // Nina Hobi Studien am Beispiel des,Eurobarometer”// Jens Woelke,
Moderation: Michael Renner Steffen Kolb
Moderation: Philomen Schonhagen
Moderation: Christian Schemer
12.00-12.30 FG-Sitzung: Journalismusforschung FG-Sitzung: Methoden FG-Sitzung: Medienpolitik, -strukturen, -geschichte
12.30-13.30 Imbiss
13.30-15.30 2A-Bild und Sozialitat-am Beispiel von 2B-Forschungsmethoden der FG 2 - Publikums-, Rezeptions- und Wirkungs- FG 3 - Medienpolitik, -strukturen,
Facebook und YouTube, eikones, NFS Bildkritik Bild(er)analyse - Bild(er) als Forschungsmethode forschung | -geschichte zusammen mit FG Journalismus-
»Mehr als nur Facebook-Freunde” - Zur Differenzierung Visuelles Framing. Indikatoren fiir die Analyse audio- Risikoverhalten im Internet: Entwicklungsverlaufe von forschl'mg, Pan’elthema: Zwischen Char}ce
und Visualisierung von Freundschaftsbeziehungen auf visueller Massenmedien // Constanze Jecker Jugendlichen // Susanne Baumgartner und Krise: Mediensysteme und Journalismus
Social Network Sites // Ulla Patricia Autenrieth Computergestiitzte integrierte Bild-Text-Ton-Analyse Der Einfluss von Eigengruppen-Status auf den Hostile- [l Um!&)ruch. Her.ausforderu.ngen und ges'ell-
Funktionen des Bildes im Netz. ,Bild-Interaktionen” und audiovisueller Materialien // Christofer Jost, Daniel Klug Media-Effekt // Tilo Hartman schaftliche Auswirkungen eines fortschreiten-
Imagekommunikation am Beispiel von youtube Das Bild als Forschungsmethode in den Medien- und Kultivierung von Einstellungen gegeniiber anderen den (Medien-) Wandels.
// Axel Schmidt ikati i i d i i i i i
X o 'd‘ ildlichkeit in Kinstlerischen Aushand Kommunikationswissenschaften // Caroline Roth-Ebne \l;\llgtloner durF}Ldlsoli%r[ch\';erstattung//ul-t:e: dleS . Building Communities and Spreading Stories - Future
youtube -Medienbildlichkeit in kiinstlerischen Aushand- e el st ke P interolympiade in Vancouver // Holger Schramm trends of Online Journalism // Cinzia Colapinto, Eleonora
lungsprozessen // Nina Gerlach : ) Thematisierungsprozesse: Muss denn immer erst etwas Braa
el ee [ N G S passieren?! // Thomas N. Friemel, Benjamin Fretwurst Offentliche Finanzierung als Antwort auf die Medien-
Moderation: Heinz Bonfadelli krise? / Manuel Puppis
Wandel durch Digitalisierung: Medienpolitische
Massnahmen gegen neue technische und 6konomische
Zugangsprobleme der digitalen Rundfunkdistribution
// Corinne Schweizer
Moderation: Colin Porlezza
15.30-16.00 Kaffee-Pause
16.00-18.00 3A-Podium: Die ,Ver-Bilderung” 3B-Mediatisierung und Visualisierung FG 2 -Publikums-, Rezeptions- und FG 4-Mediensozialisation/Medienpadagogik
unserer (Medien-) Gesellschaft: Bestandsauf- des 6ffentlichen Raums Wirkungsforschung Il Multimedia lesen lernen // Stephan Briillhart
nahmen -Bewertungen - Kontroversen Out-of-Home-Displays - Gestaltung und Wirkung Das verstreute Publikum: Keine Grundlage mehr Der getrubte Blick: Was sehen wir wirklich im Film,
- digitaler (Online-) Medien im 6ffentlichen Raum fiir Agenda Setting? // Jesse Béchler wenn wir Gewalt sehen? // Achim Hattich
Isabel Friedli, Schaulager Basel // Ursula Stalder MACH G K | Verkauf
Klaus Neumann-Braun, ifm Universitét Basel o . . o inema-Foppelung von Verkauts- 17:30-18:00: FG-Sitzung: Mediensozialisation/Medien-
Michael Renner, HGK FHNW Bildwissen und Wissenstransfer in der audiovi- und Befragungsdaten // Nina Bende padagogik
Andreas Simon, HGK FHNW suellen (TV) und natiirlichen (Organisations-) Mobiltelefoninterviews fiir die Publikumsforschung?
Kommunikation | Erkenntnisse eines Methodentests im Oktober 2010 Moderation: Thomas Merz-Abt
Moderation: Ute Holl // Max Miller
oceration: Tite Ho Kindgerechte Bilderwelten? Entwicklung und
anschliessend: Pressegespréach ;{/eé;ulle;l:lng dez:c.h\:./elzs\; Klnderfe,r\;lﬁsehe;\; . Llocs e iilbomas s &
(SRS CULTEELD WEEHIIER, (A EERIHRHAE 17:30-18:00: FG-Sitzung: Publikums-,
Visualisierung in Wissenschaftsmagazinen Rezeptions- und Wirkungsforschung
des Fernsehens // Anna-Maria Volpers
Moderation: Thomas Friemel, Nina Bender
Moderation: Bettina Durrer
18.00-20.00 Generalversammlung SGKM
20.30 Abendessen mit Anmeldung: Restaurant Zur Magd
St. Johanns-Vorstadt 29, CH-4056 Basel
Samstag 9. April 2011
Tagungsthema: BILD-KOMMUNIKATION-MEDIEN Fachgruppen (FG)
RAUM A -AUDITORIUM RAUM B - SEMINARRAUM RAUM C RAUM D
09.00-09.30 FG-Sitzung: PR/Organisationskommunikation FG-Sitzung: Medien, Management und Okonomie FG-Sitzung: Politische Kommunikation FG-Sitzung: Medienlinguistik
Willkommenskaffee
09.30-10.30 Fiihrung durch das Schaulager mit Anmeldung
10.35-12.30 Bild 4A - Professioneller und partizipativer Bild 4B - Vergemeinschaftung durch Bilder und FG 5 - Politische Kommunikation, Panelthema: FG 6 - Medienlinguistik, Panelthema:
Bildjournalismus: die ,Sprache der Bilder” und die Rolle von Authentizitédts(inzenierungen) im Wahlen und Abstimmungen als Diskursanalyse Text-Bild-Schnittstellen in medienvermittelter
ihre Folgen Social Web Professionelle Wahlkampfkommunikation? Eine lander- offentlicher Kommunikation
Darstellung der Schule und ihrer Akteure in der aktuellen Bilderrausch(en) auf Social Network Sites. Eine Netzwerk- und parteienvergleichende Untersuchung Linguistische Bildanalyse - Grundbegriffe, Methoden und
Bildberichterstattung von Deutschschweizer Zeitungen analyse der Bildkommunikation am Beispiel des Portals // Jens Tenscher Anwendungsmaglichkeiten // Franziska Gro3e
// Thomas Hermann, Norbert Grube, Ursula Schwarb festzeit.ch // Dominic Wirz Erwartungen von unten — Antworten von oben: Passt die Transmediale Kommunikation in Microblogs - Interaktion
Der Leser als Paparazzo. Rechtliche Herausforderungen Die scheinbare Authentizitat von Bildern: Bildmaterial Kommunikation der Kantonalparteien in Wahlkémpfen zu und Argumentation im Diskursuniversum Twitter
der partizipativen Pressefotografie // Franziska Oehmer, und dessen Wanderung durch verschiedene virtuelle den Bediirfnissen der Parteimitglieder und Sympathisant- // Caja Thimm, Mark Dang-Anh
Patrick Uhrmeister Réume // Sabina Misoch Innen? // Stefanie Knocks, Marianne Fraefel Towards a Typology of Interactive Information Graphics —
Visuelle Kommunikation in Facebook Bildwissen und Wissenstransfer in der audio- Zwischen Diskurselement und Politmarketing: Social the Experts’ View // Wibke Weber
// Thomas Plotkowiak, Jana Ebermann, Friederike X o o Media im Wahlkampf der deutschen Parteien, zwei . . .
Hoffmann, Katarina Stanoevska-Slabeva, Miriam Meckel visuellen (TV) und natiirlichen (Organisations-) Fallbeispiele // Andreas Elter Moderation: Daniel Perrin, Marcel Burger
Kommunikation Il . o
Bildbasierte Kommunikation in der politischen N K e - Moderation: Marlis Prinzing
. Isuelle Analyse von Kommuni ationskonstellationen—
Berichterstattung /PRIl das Beispiel des Naturgefahrenmanagements in der Podium: Wie gewinnt man Wahlen?
Bose Bilder - brave Bilder. Zwei Tendenzen in der Bildkom- Schweiz // Nicole Bischof, Martin Eppler -Wahlkampfforschung, Strategien &
munikation europaischer Parteien // Roger Blum, Marlis iti
Prinzing 3 £ Moderation: Matthias Kiinzler politischer Alltag
Peter Malama, Nationalrat
Moderation: Vinzenz Wyss Andreas Ladner, Parteiforscher
Mark Balsiger, Wahlkampfmanager
Moderation: Marlis Prinzing
12.30-13.00 Verleihung bester Tagungsbeitrag
und Abschluss der Tagung
13.00-14.00 Imbiss
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NCCR Iconic Criticism

institut fiir
medienwissenschaft

l_elkones

®

SCHAULAGER p,,,ﬁdy" sl

‘
D ( SGKM SSCM SSCM SACMR




